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Jhy permarcas

Este documento pode conter consideracdesfuturas referentes as perspectivasdo negaocio,
estimativas de resultados operacionaise financeiros e as perspectivasde crescimento da
CompanhiaEstassaoapenasprojecdese, comotal, baseiamse exclusivamentaasexpectativas
daadministracdada Companhisgem relagaoao futuro do negdcioe seucontinuoacessa capitais
parafinanciaro seuplanode negocios Taisconsideracdesuturas dependem,substancialmente,
de mudancasnas condi¢coesde mercado,regrasgovernamentaispressdesda concorréncia,do
desempenho do setor e da economia brasileira, entre outros fatores, além dos riscos
apresentadosnos documentosde divulgacaoarquivadospela Companhiae estéo, portanto,

sujeitasa mudancasemavisoprévio.
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ISa0 geral da Mantecorp

A Empresa farmacéutica tradicional com
DINIONINE marcas fortes e lideranca de mercado
A Antigajoint-venturecom Schering?lough

w Receita Liquida 2010 R$572 MM

w Lucro Bruto R$375 MM
w Quebra da Receita:
w OTC 30% w Alivium
w CoristinaD
PRINCIPAIS w Polaramine
NUMEROS A w Prescricao 46% w Predsim
w Diprospan
w Celestamine
w Quadriderm
w Dermocosmeéticos 16% w Epidrat
w Episol
w Genéricos/Outros 8% w Brainfarma
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arcas se torna a maior
sa farmacéutica nacional

Ranking Ind. Farmacéutica apos aquisicaoMantecorp

RANKING DEPOIS

Geral
Nacionalis
oTC

Share

Share relativo

Similares

Prescricdo

Genéricos
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IVersas sinergias entre a Hypermarcas e ) hypermarcas
Mantecorp

Portifolio de A Mantecorpfortalece os negocios de OTC e Prescricdo Médica, os mercados mais
negocios atraentes que possuem margem bruta acima de 75%

Potencial significativo em lancamentos de novos produtos: alavancagem na extensa linha

Novos Frodutos de produtos da Neo Quimica e vieersa

Visitagao

Médica Complementaridade do alcance clinico dos times de visitagdo médica das companhias

Forca de

distribuicgo Hypermarcas tornae o maior fornecedor para o canal de farmacias do pais

Alavancagem Multiplas sinergias operacionais em varias fren®@S&A visitacio farmacias, visitagdo
Operacional médica, compras , fabrica e desenvolvimento)




rande complementaridade
tre as companhias

Hypermarcas

#1
(11%)
§X /o #14
rescricéo
Similares / #1 Similares
Genéricos #7 Genéricos

Dermo-

Cosmeéticos

Mantecorp

#8
(3%)

#8

&lcamentos isentos de prescri¢édo (exceto Genéricos e produtos de HB e Alimentos

RX:Todos os medicamentos éticos / prescrifgaeto Genéricos)
Similares:Produtos classificados como Bonificados
GenéricosTodos os medicamentos genéricos da base IMS

DermocosméticosTodos os medicamentos das Classes Terapéuticas D e JO1A e JO2A (exceto Genéricos)

Fonte IMS Health, PMBb 2 & Q R$n
Fonte:CloseUp International Targetingcb 2 @Q m n

) hypermarcas

#1

(14%)

#5 Mercado Total
#2 Brasileiros

#1 Similares
#6 Genéricos



h ypermarcas

lidade de novos negocios

Quantidade de Moléculas
(sem Dermocosmeéticos)

Farmasa/DM Neo

Oportunidade de
lancamento de
diversos produtos para
as Marcas Mantecorp
e Farmasa alavancando
e fortalecendo
a Visitacdo Médica

Mantécorp
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) hypermarcas

plementaridade no painel médico

Complementaridade Painel Médico

Combinado

ESPECIALIDADES HYPERMARCAS MANTECORP HYPER + MANT

PEDIATRIA
OTORRINO
ORTOPEDIA

ENDOCRINO

DERMATO

GASTRO

INCIPIENTE INTERMEDIARIO i




hypermarcas

gias operacionais

[
Pl

Marketing /
\Vendas
Visitagdo Médica
Visitacao farmacias
Equipe de Vendas

Estrutura
Administrativa Operacional

Servigos compartilhados
(RH, TI, Financeiro...)
Regulatério
Fiscal

Compras
Producéo
Logistica
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e presenca no PDV

INDUSTRIA: FORTE
POSICAO COMPETITIVA
A Maior Empresa

Farmacéutica Naciong
(#2 no total)

in

A Maior Empresa

Nacional de HPC (#ZT AForte forca de visitacag

total)

APosicdo de custo mais
baixa da industria

CONSUMIDOR: FORTE
DEMANDA

Aa I NDI Zf Mindé2 |.J

Alnvestimentos massivds
em midia

médica

AForte presenca no PDY

@ hypcrmarm.v

CANAL FARMA: FORTE
PODER DE BARGANHA

AAmpla presenca na
distribuicao regional €
nacional

AParcerias
significativas com
Balconistas

AForte Merchandising
e Forca de Vendas ndgg




 Dhypermarcas
~Dhypermarcas
A marca das marcas.
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. D hypermarcas

ultiplos de transacao

EquityValue 2.500
(-) VP Agio 500
(=) FirmValue 2.000 Forma de pagamento

EBITDA pés-Fase I/Il 245 CaixeHyper 600

Multiplo 8,2X Emissao de acdaol1.900
EBITDA p6s Fase I 275
Multiplo 7,3X
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) h ypermarcas

cional econdmico

9010E Pos Fase | / 1 Benchmark Pos Fase Il
(Sinergias de curto prazo)* Farmasa (Crescimento)** |
-“ i “ |

Receita Liquida 100% 510 100 100 587 100
Lucro Bruto 375 65% 382 75% 76% 440 75%

‘ Vendas 124 22% 81 16% 14% 94 16%
Marketing 94 16% 56 11% 9% 70 12%
G&A 53 9% 16 3% - 17 3%
EBIT 18% 45% 44%
T T T R N T
*Estimado para 152012 Anualizado
**Estimado para 1S2013 Anualizado




lano de captura de sinergias

AOtimizacéo das
funcoes deSG&A

AFusio das equipes
de visitacdo em
farmacias

AGanhos de
eficiéncias nas
despesas de
marketing e visitacao
medica

AReducio de custos
EIEHETS

Fase Il

AMelhoria de
produtividade na
visitacdo medica

AAumento do niimero
de médicos visitados

AOtimizac&o industrial
e de compras

R$ 118MM

h ypermarcas

Fase llI

ALancamento de
produtos Neo Quimica
para visitacao medica
com a marcaMantecorp

AComplementacéo do
portfélio Neo Quimica
Geneéricos com produtog
daBrainfarma

AFortalecimento
comercial junto ao cana
de drogarias

R$ 30 MM+
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no de integracao

Gestao Consolidagdo na

plataforma
Hypermarcas

independente
com integracgao
R Sbaak office¢

AOtimizaggo das funcGes de SG&A AMelhorias de produtividade

AFu,sa}o das equipes d_e visitacao na visitacdo médica
medica e em farmacias

o AAumento do nimero de
AGanhos de eficiéncias nas médicos visitados

despesas de marketing
Alntegracéo de compras

T —— e — T ——  —
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AMelhorias na fabricacéo
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ura societaria

Emissdo de 78,0 milhGes de a¢des para a Familia Mantegazza

Composicao Acionaria Atual Nova Composi¢do Acionaria

W |garapava m Maiorem m [garapava m Maiorem
Outros Controladores Administradores Outros Controladores Administradores
m Free Float m Free Float
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A marca das marcas.
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