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A marca das marcas.



Este documento pode conter consideraçõesfuturas referentes às perspectivasdo negócio,

estimativas de resultados operacionaise financeiros e às perspectivasde crescimento da

Companhia. Estassãoapenasprojeçõese, comotal, baseiam-seexclusivamentenasexpectativas

daadministraçãoda Companhiaem relaçãoao futuro do negócioe seucontínuoacessoa capitais

parafinanciaro seuplanode negócios. Taisconsideraçõesfuturasdependem,substancialmente,

de mudançasnas condiçõesde mercado,regrasgovernamentais,pressõesda concorrência,do

desempenho do setor e da economia brasileira, entre outros fatores, além dos riscos

apresentadosnos documentosde divulgaçãoarquivadospela Companhiae estão, portanto,

sujeitasa mudançassemavisoprévio.
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Disclaimer



AGENDA
RacionalEstratégico

A marca das marcas.
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Visão geral da Mantecorp
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ÅEmpresa farmacêutica tradicional com 

marcas fortes e liderança de mercado

ÅAntiga joint-venturecom Schering-Plough

DESTAQUES

ω Receita Líquida 2010 R$572 MM

ω Lucro Bruto R$375 MM

ω Quebra da Receita:

ω OTC 30% ω Alivium #1

ω CoristinaD #2

ω Polaramine #1

ω Prescrição 46% ω Predsim #1

ω Diprospan #1

ω Celestamine #2

ω Quadriderm #1

ω Dermocosméticos 16% ω Epidrat #2

ω Episol #1

ω Genéricos/Outros 8% ω Brainfarma

PRINCIPAIS 
NÚMEROS



Hypermarcas se torna a maior 
empresa farmacêutica nacional
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RANKING ANTES DEPOIS

Geral # 3 # 2

Nacionais # 2 # 1

OTC # 1 # 1

Share 11% 14%

Share relativo 1.3 1.8

Similares # 1 # 1

Prescrição # 11
# 5 Geral

# 2 Nacional

Genéricos # 7 # 6

Ranking Ind. Farmacêutica após aquisição da Mantecorp



Diversas sinergias entre a Hypermarcas e 
a Mantecorp
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Portifólio de 
negócios 

Novos Produtos

Visitação 
Médica

Força de 
distribuição

A Mantecorpfortalece os negócios de OTC e Prescrição Médica, os mercados mais 
atraentes que possuem margem bruta acima de 75%

Potencial significativo em lançamentos de novos produtos: alavancagem na extensa linha 
de produtos da Neo Química e vice-versa

Complementaridade do alcance clínico dos times de visitação médica das companhias  

Hypermarcas torna-se o maior fornecedor para o canal de farmácias do país

Alavancagem 
Operacional

Múltiplas sinergias operacionais em várias frentes (SG&A, visitação farmácias, visitação 
médica, compras , fábrica e desenvolvimento)



Grande complementaridade
entre as companhias
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Hypermarcas Mantecorp Pós-Fusão

OTC
#1

(11%)
#8

(3%)
#1

(14%)

RX / 
Prescrição

#14 #8
#5 Mercado Total

#2 Brasileiros

Similares /
Genéricos

#1 Similares
#7 Genéricos

Brainfarma
#15

#1 Similares
#6 Genéricos

Dermo-
Cosméticos

#15 #3 #2

OTC:Medicamentos isentos de prescrição (exceto Genéricos e produtos de HB e Alimentos)
RX: Todos os medicamentos éticos / prescrição(exceto Genéricos)
Similares: Produtos classificados como Bonificados
Genéricos:Todos os medicamentos genéricos da base IMS
Dermocosméticos: Todos os medicamentos das Classes Terapêuticas D e J01A e J02A (exceto Genéricos)

Fonte: IMS Health, PMB ςbƻǾΩмл ςR$
Fonte: Close-Up International, TargetingςbƻǾΩмл



Oportunidade de novos negócios
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Quantidade de Moléculas
(sem Dermocosméticos)

Oportunidade de 
lançamento de 

diversos produtos para 
as Marcas Mantecorp

e Farmasa alavancando 
e fortalecendo 

a Visitação Médica

49 14536

Farmasa/DM Neo

Mantecorp

21

70
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Complementaridade no painel médico
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Complementaridade Painel Médico

INCIPIENTE INTERMEDIÁRIO FORTE

ESPECIALIDADES HYPERMARCAS MANTECORP
Combinado

HYPER + MANT

PEDIATRIA

OTORRINO

ORTOPEDIA

ENDÓCRINO

DERMATO

GASTRO



Sinergias operacionais
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Estrutura
Administrativa

Serviços compartilhados 

(RH, TI, Financeiro...)

Regulatório

Fiscal

Operacional

Compras

Produção

Logística

Marketing /
Vendas

Visitação Médica

Visitação farmácias

Equipe de Vendas



Forte presença no PDV
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INDÚSTRIA: FORTE 
POSIÇÃO COMPETITIVA

ÅMaior Empresa 
Farmacêutica Nacional 
(#2 no total)

ÅMaior Empresa 
Nacional de HPC (#2 
total)

ÅPosição de custo mais 
baixa da indústria

CANAL FARMA: FORTE 
PODER DE BARGANHA

ÅAmpla presença na 
distribuição regional e 

nacional

ÅParcerias 
significativas com 

Balconistas

ÅForte Merchandising 
e Força de Vendas nos 

PDVs

CONSUMIDOR: FORTE 
DEMANDA

ÅaŀǊŎŀǎ ά¢ƻǇ of Mindέ

ÅInvestimentos massivos 
em mídia

ÅForte força de visitação 
médica

ÅForte presença no PDV
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A marca das marcas.
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Múltiplos de transação
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EquityValue

(-) VP Ágio

(=) FirmValue

EBITDA pós-Fase I/II

Múltiplo

EBITDA pós Fase III

Múltiplo

2.500

500

2.000

245

8,2x

275

7,3x

Forma de pagamento

600

1.900

Caixa Hyper

Emissão de ação



Racional econômico
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*Estimado para 1S2012 Anualizado
**Estimado para 1S2013 Anualizado

2010E
Pós Fase I / II

(Sinergias de curto prazo)*
Benchmark

Farmasa
Pós Fase III

(Crescimento)**

R$ % R$ % % R$ %

Receita Líquida 572 100% 510 100 100 587 100

Lucro Bruto 375 65% 382 75% 76% 440 75%

Vendas 124 22% 81 16% 14% 94 16%

Marketing 94 16% 56 11% 9% 70 12%

G&A 53 9% 16 3% - 17 3%

EBIT 104 18% 229 45% - 259 44%

EBITDA 120 21% 245 48% 53% 275 47%



Plano de captura de sinergias
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Fase I Fase II Fase III

ÅOtimização das 
funções de SG&A

ÅFusão das equipes 
de visitação em 
farmácias

ÅGanhos de 
eficiências nas 
despesas de 
marketing e visitação 
médica

ÅRedução de custos 
materiais

ÅMelhoria de 
produtividade na 
visitação médica

ÅAumento do número 
de médicos visitados

ÅOtimização industrial 
e de compras

ÅLançamento de 
produtos Neo Química 
para visitação médica 
com a marca Mantecorp

ÅComplementação do 
portfólio Neo Química 
Genéricos com produtos 
da Brainfarma

ÅFortalecimento 
comercial junto ao canal 
de drogarias

R$ 118MM R$ 30 MM+



Plano de integração

ÅOtimização das funções de SG&A

ÅFusão das equipes de visitação 
médica e em farmácias

ÅGanhos de eficiências nas 
despesas de marketing

ÅIntegração de compras

ÅMelhorias de produtividade 

na visitação médica

ÅAumento do número de 
médicos visitados

ÅMelhorias na fabricação

Gestão 
independente 

com integração 
ŘŜ άback officeέ

Consolidação na 
plataforma 

Hypermarcas

2011 2012
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Estrutura societária
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Emissão de 78,0 milhões de ações para a Família Mantegazza

Composição Acionária Atual Nova Composição Acionária

26,0%

17,0%

6,9%0,0%

50,0%

Igarapava Maiorem

Outros Controladores Administradores

Free Float

22,8%

14,9%

6,1%
0,0%

56,2%

Igarapava Maiorem

Outros Controladores Administradores

Free Float



A marca das marcas.


