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Este documento pode conter consideracoes futuras referentes as perspectivas

do negocio, estimativas de resultados operacionais e financeiros € as
perspectivas de crescimento da Companhia. Estas sGo apenas projecoes €,
como fal, baseiam-se exclusivamente nas expectativas da administracdo da
Companhia em relacdo ao futuro do negdocio e seu continuo acesso a
capitais para financiar o seu plano de negocios. Tais consideracoes futuras
dependem, substancialmente, de mudancas nas condicdoes de mercado,
regras governamentais, pressdes da concorréncia, do desempenho do setfor e
da economia brasileira, entre outros fatores, alem dos riscos apresentados nos
documentos de divulgacdo arquivados pela Companhia e estao, portanto,

sujeitas a mudangcas sem aviso previo.
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Apesar dos desafios, Hypermarcas atinge
Recorde historico de vendas
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Receita Liquida (R$ MM)
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